Wprowadzenie

Biezacy numer czasopisma zawiera artykuty, ktore ukazuja aktualne problemy wspotczesnego
marketingu. Tematy artykuldow obejmuja teoretyczne 1 praktyczne aspekty dziatan
marketingowych w przedsi¢biorstwach, przemysle 1 bankowosci.

W szczeg6lnosci zbadano teoretyczne aspekty marketingu etycznego jako nowoczesnego
narzedzia do tworzenia partnerstw z klientami bankow.

Wykazano szczegolty dotyczace podejscia do poprawy dzialan marketingowych
przedsigbiorstw przemystowych Ukrainy i Wegier w oparciu 0 tzw. intrapartnership
(dziatania marketingowe wewnatrz firmy).

Zglebiono teoretyczne i praktyczne aspekty nowego trendu w dziatalnosci marketingowej
przedsigbiorstw 1 instytucji, co jest powigzane z diagnoza i wdrazaniem standardow
nowoczesnego biznesu a co za tym idzie zmniejszajac ryzyko, zarzadzaé¢ wizerunkiem,
wzmocni¢ swojg pozycj¢ na rynku.

Przeprowadzono analizy poréwnawcze kluczowych elementéw rozwoju gospodarczego
"tygrysow azjatyckich" i oceniono charakterystyczne cechy ich rozwoju. Na tej podstawie
opracowano zalecenia dotyczace poprawy strategii rozwoju naukowego 1 technologicznego
ukrainskich przedsiebiorstw.

Doswiadczenie $wiatowych firm w zakresie zarzadzania tancuchem dostaw produktow
przemystowych zostalo zbadane i podsumowane. Zdiagnozowano charakterystyczne cechy
innowacyjnego podejscia do marketingu produktow ukrainskich przedsigbiorstw
maszynowych.

Autorzy nie zlekcewazyli réwniez kwestii zwigzanych z marketingiem internetowym,
w szczegolnosci zbadano specyfike zachowania polskich konsumentow podczas zakupdw
w sklepach internetowych.

Autorami artykuléw sg pracownicy uniwersytetow z Ukrainy, Wegier, Polski. Reprezentuja
nastepujace osrodki naukowe: Kijowski Narodowy Uniwersytet Ekonomiczny imienia
Vadima Getmana, Narodowy Uniwersytet Techniczny "Charkowski Instytut Politechniczny",
Pafstwowy Uniwersytet w  Sumach, Narodowy Uniwersytet imienia Mikhaila
Ostrogradskiego — Krzemienczuk (Ukraina), Uniwersytet w Miszkolcu (Wegry), Wyzsza
Szkota Ekonomiczno-Humanistyczna w Bielsku-Biatej (Polska).

Redakcja pragnie podzigkowa¢ autorom artykuldéw i zywi nadzieje, ze ich materiaty beda
interesujace dla naukowcow, jak 1 praktykow z przedsigbiorstw 1 instytucji, ktore sg
zaangazowane w rozwoj teorii 1 praktyki wspdlczesnego marketingu. Wyrazamy swojg
wdzigcznos$¢ recenzentom, ktorzy brali udziat w recenz;ji artykutow.

W imieniu redakcji,

Sergii Illiashenko



BBenenne

Tekymmii HOMep KypHaja COIEPKHUT CTaTbU, KOTOPhIE PACKPBIBAIOT aKTYaJIbHBIC IPOOIEMBI
COBPEMEHHOTO MapKeTHHTra. TemaThka CTaTeld OXBaThIBACT TEOPETUYECKUE U TMPUKIIAIHBIC
ACTICKThI MApKETHHTOBOW ACSITEILHOCTH MPEINPUITUNA M YUPEKICHUN MPOMBIILICHHOCTH U
OaHKOBCKOM cephl.

B uactHOcTH, wuHccnegoBaHbl TEOPETUUYECKHME AaCMEKThl JTHUUYECKOTO MAapKETHHra, Kak
COBPEMEHHOT0 MHCTpYMEHTa (POPMUPOBAHUS NAPTHEPCKUX OTHOILIEHHH C KIIMEHTaMU OaHKOB.

PackpbIThl 0COOEHHOCTH TOJX0/Aa K COBEPIICHCTBOBAHHMIO MAapKETHHIOBOM IEATEIbHOCTU
NPOMBIIUICHHBIX TNPEeAnpuATuii YKpauHbl U BeHrpum Ha OCHOBE MHTpamapTHEPCTBA
(BHYTpH(UPMEHHONW MapKETUHTOBOM JI€ATEIIEHOCTH).

HccnenoBanbl TEOPETHKO-TPUKIAJAHBIE ACMEKThl HOBOTO HAIIPABJICHUS B MAapKETHHTOBOM
NEeSTeIbHOCTH MPEANPUATUN U YUpPEXKJIEHUH, KOTOPOE CBSI3aHO C M3YYCHHEM M BHEAPEHUEM
CTaH/IaPTOB BEJCHHUS COBPEMEHHOIO OHM3HECa, YTO MO3BOJIAET CHU3UTH PUCKH, YIPABIAThH
MMHUJDKEM, YCUIIUTh PHIHOYHBIC MTO3HIINH.

BbinonHeH cucTeMHBIH aHaiaM3 KIIOYEBBIX KOMIIOHEHTOB 3KOHOMHYECKOI'O CTAaHOBJICHMS
CTpaH «a3MaTCKUX TUIPOBY», UCCIIE0BaHbl XapaKTepHble OCOOEHHOCTH UX pa3BuTUA. Ha sTOM
OCHOBE pa3pabOTaHbl PEKOMEHAALNN KaCaIOIINUECs] COBEPIICHCTBOBAHMS CTPATErvii Hay4HO-
-T€XHOJIOTUYECKOI0 Pa3BUTHUS YKPAUHCKUX MPEANPUITUH.

N3ydyen u o0000IIEH ONBIT KOMIAHMH MHpa IO VYIPABICHUIO ILEMSIMH IOCTaBOK
MIPOMBIIIJIEHHONW mpoayKuuu. McciaenoBaHel XapaKkTepHble OCOOEHHOCTH WHHOBALIMOHHBIX
MOJIXO/I0B K COBITY MIPOAYKLUU MALTMHOCTPOUTENIBHBIX NPEANPUATUI Y KpauHBbI.

He ocramuce 0e3 BHUMaHHUS aBTOpPOB M BONPOCHl MHTEPHET MapKeTHHra. B uactHoOCTH,
M3y4eHbl OCOOCHHOCTH IMOBENEHUS TMOJBCKUX IMOTPeOUTENell NMpHU COBEPIICHWH IMOKYIOK B
MHTEpHET-Mara3uHax.

ABTOpaMu cTaTel SBIIAIOTCS COTPYAHUKN YHUBEPCUTETOB Y KpauHsl, Benrpuu, [loasmum. Onn
npeacTaBisaoT: KHeBCKMII HAallMOHAJIBHBIM YKOHOMHMYECKMH YHUBEpPCHTET HUM. Bannma
I'etbmana, HanuoHalbHBIN TEXHUYECKUH YHUBEPCUTET «XAPBKOBCKUM IOJIUTEXHUYECKUM
UHCTUTYT», CyMCKHH TOCYJapCTBEHHBI YHUBEpCUTET, KpeMEeHUylLKui HalMOHAJIbHbBIN
yHuBepcuteT uM. Muxauna Octporpajackoro (YkpauHa); YHUBEpcUTeT TI. MHUIIKOIbIL
(Benrpus); Briciryto 5KOHOMHKO-TYMaHUTapHYo 1Koy B benbcko-bsna (ITonbmia).

Penakimmonnas koyuterusi )XypHajia BbIpaxkaeT OJlaroJlapHOCTh aBTOpaM CTaTed W HajeeTcs,
4qTO0 HX Marepuajabl BBI3OBYT HWHTCPEC YYCHBIX, a TaKXKC CIHCHHAIINCTOB-IIPAKTUKOB
NPEANPUATUI W YUPEKICHUH, KOTOPBIC 3aHUMAIOTCS pPa3BUTHEM TEOPUM MW IPAKTHKHU
COBPCMCHHOI'O MapKETHUHTIA. MEI Taxoke 6J1aroz[apH1>1 pPE€ucH3CHTaM, KOTOPLIC y4aCTBOBAJIM B
AKCIEPTU3E CTATEH.

Ot umMeHHn pCaaKknuu,

Cepruit nnsiienko



Introduction

The current issue of the journal contains articles that reveal the actual problems of modern
marketing. Subjects of the articles cover the theoretical and applicable aspects of the
marketing activities of enterprises and institutions of industry and banking.

In particular, the theoretical aspects of ethical marketing have been explored as a modern tool
for building partnerships with bank customers.

The characteristic features of the approach to the improvement of marketing activities of
industrial enterprises of Ukraine and Hungary on the basis of intrapartnership (intra-firm
marketing activities) have been disclosed.

The theoretical and applicable aspects of a new direction in the marketing activities of
enterprises and institutions have been explored, together with the study and implementation
of standards of modern business which allow to reduce risks, manage the image as well as
strengthen market positions.

A systematic analysis of the key components of the economic development of the countries of
the "Asian tigers" was carried out, and the characteristic features of their development were
investigated. On this basis, recommendations have been developed concerning the
improvement of strategies for scientific and technological development of Ukrainian
enterprises.

The experience of the world companies in the supply chain management for industrial
products has been studied and summarized. The characteristic features of innovative
approaches to the marketing of products of machine-building enterprises of Ukraine have
been investigated.

The authors did not disregard the Internet marketing issues either. In particular, the
characteristic features of the behaviour of Polish consumers when shopping in online stores
have been studied.

Authors of the articles are employees of universities of Ukraine, Hungary, Poland.
They represent: Kyiv National Economic University. Vadim Getman, National Technical
University "Kharkiv Polytechnic Institute”, Sumy State University, Kremenchuk National
University. Mikhail Ostrogradsky (Ukraine); University of Miskolc (Hungary); University of
Economics and Humanities in Bielsko-Biata (Poland).

The editorial board of the magazine expresses gratitude to the authors of the articles and
hopes that their materials will attract the interest of scientists and practitioners of enterprises
and institutions that are engaged in the development of theory and practice of modern
marketing. We are also grateful to the reviewers who participated in commenting on the
articles.

On behalf of the editorial board,

Sergii Illiashenko



